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Matériel de campagne

Affiche, autocollants, jeu
d'étiquettes, bon de
commande.

En savoir plus

Les enjeux des
pratiques
oenologigues.

La réforme OMC
vitivinicole.

Soutenir

Offrez-vous les bouteilles
étiquetées auprés des vignerons
qui soutiennent la campagne.

Ils ont dit...

Mots de signataires

Les dessins
humoristiques de
© Samsan sur le
probléme du vin

Revue de presse

Campagne contre les
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naufrageurs du vin

®

Un clie

sur le E’Uhfah

Appel ultime contre les naufrageurs du vin !

Pour s;

I ) Ighep "IIs" I'ont écrit, les plus mercantiles ont fourni I'encre et le stylo, les théoriciens du libéralisme ont soufflé les
a Petitiay ! arguments, des représentants professionnels ont cru y voir I'outil manquant a la compétitivité de la
viticulture européenne, Bruxelles a parachevé le tout en couchant sur le papier le principe de la dissolution

des particularismes culturels du vin.

De quoi s'agit-il ? Rien de moins gque de légaliser au niveau européen "l'arrangement” de nos vins, afin de
les rendre compatibles avec un standard de consommation imaginé par les spécialistes du marketing des
grands alcooliers internationaux, On pourra aromatiser le vin, lui enlever de I'alcool, ui rajouter du glycéral,
fermenter en Europe des modts concentrés d’Argentine ou bien encore importer des jus de raisin pour
fabriquer des "vins" suédois | On pourra mélanger les continents et mettre en concurrence les miséres afin
de profiter de I'exploitation des travailleurs des nouveaux pays producteurs pour payer son vin moins cher
en supermarché.

Les villages, les terroirs, les paysages, I'histoire, la culture, les fermmes et les hommes des vignobles, les
savoirs accumulés, les cépages localement domestiqués ou créés, le partage de la surprise des nouveaux
millésimes, les subtiles distinctions des tours de mains ou des origines, le petit vin populaire savoureux, le
beau Cinsault du Minervois, le taquin Fié gris de Touraine ou de Saint Bris, le viril Chenin sec, le séduisant
Grenache de la vallée du Rhéne, le distingué Pinot nolr de Bourgogne, les milles et un cépages de France,
les cing milles variétés du monde, toute cette richesse devrait disparaitre pour faire place & 'uniformité et
4 la reproductibilité !

Comité de parrainage

Christophe Alévégue (humoriste), Anémone (comédienne), Delpech (chef restaurateur, I'Amphitryon, Colomiers), Raymond
Jean Bardet (chef restaurateur, Chiteau Belmont,Tours), Depardon (photographe et réalisateur), Michel Favory (sociétaire de
Miguel Benasayag (philosophe et psychanalyste), Pierre la Comeédie Frangalse), Roger Ferrari (syndicaliste), Jean Ferrat
Bonte (journaliste), José Bové (paysan), Raman Chao (auteur et interpréte), Jean-Paul Hebert (socio-économiste, Ecole
(journaliste et écrivain), Jean-André Charial (vigneron des Hautes Etudes en sciences sociales, Paris), Christian Jacquiau
et chef restaurateur, L'Oustau de Baumaniére, Les Baux (&conomiste et écrivain), Racul-Max Jennard (&conomiste), Marc
de Provence), Annick Coupé (syndicaliste), ChariElie Jolivet (humoriste), Manu Larcenet (auteur de

Couture (artiste), Jean-Flerre Coffe (journaliste et
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