GROUPEMENTS D'ACHATS ET PETITS PRODUCTEURS,
MEME COMBAT !
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RRE

Objet de l'analyse : Les groupementsl‘achatgGA) dontil estquestiondansle texte qui suit
concernentlesachatgyroupégle produitsalimentaireorganisésau seindu mouvemendesAmis
de la Terre-Belgique ou au sein d'associations avec lesquelles ils ont été en contact.

Contexte : Les Amis de la Terre-Belgiqueont déja consacréun numérode leur revue a la

questiondesgroupesd'achats(voir bibliographie).Plusieursgroupesd'achatssont organiséspar
desgroupedocauxdu mouvementDesmembredd'un groupelocal concerngSeraing)pratiquent,
par ailleurs, et approfondissendepuis plusieurs annéesla questiondes filieres alimentaires
alternativeslls ontfait bénéficierle mouvementle cetteexpériencenotammenen collaborant la

revuesur les groupementsi'achatsFin 2003, les GA desAmis de la Terre se sontréunispour
examiner leurs pratiques et aller plus loin dans la réflexion.
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INTRODUCTION

Les groupementsl'achatsactuelstrouventleur inspirationtant dansdesexpériencepasséesjue
dansdespréoccupationglus orientéesversl'avenir. La formule, en effet, n'estpasneuve.Ainsi,

les milieux populaires au débutdu vingtiémesiécle,s'organisaientiéjapour acheteret distribuer
desproduitsd'alimentationLe systémepermettaitd'aiderles familles touchéegar la maladie,le
manquede travalil, la pauvreté.ll a existé parallelementiux coopérativeset se liait parfoisa la
mise en place des jardins ouvriers collectifs.

Actuellementc'estdavantagée soucide seprocurerunealimentationsaineproduiteenrespectant
I'environnementgui est a la basedes GA. Le public des GA s'estainsi déplacédes couches
populaires vers les classes moyennes et plus particulierement les milieux sensibilisés a I'écologie.

Ignorésparla loi, tolérésparlesmarchéssommerciauxge naturea géométrigresvariable lesGA
peuventétre englobésdansla mouvancedite « alternative». Volontairementdiscretsmais aussi
déforcéspar leur profonde disparité, ils n'ont pas encore trouvé I'énergie ou la motivation
nécessairepour parlerd'unemémevoix publiqueafin de faire entendrdeursvisions socialeset
leurs demandes.

Il 'y a pourtanturgencecar leur précarité,créativeet dynamisantepeut égalementes précipiter

rapidementansl'oubli. Quelsdangerdes menacenf® Le renforcementie I'arsenalréglementaire
dansle domaine des échangescommerciauxet de la production est favorable aux marchés
classiquesLa croissancehégémoniqueale ces dernierslaisse de moins en moins de place aux

alternativesD'un autrec6té,lesproducteursqueles GA choisissenpourleurtaille et organisation
humaines leur proximité, leur exigencede qualité, connaissentles difficultés de plus en plus

aigués et peinent a survivre.

LESPARTICIPANTS AUX GA

UNE CLIENTELE PANACHEE

L'étudesociologiquerestesansdoutea faire, maisl'observatiorempiriquepermetdéjade constater
queseretrouventnombrede catégoriesocialedansla compositiondesgroupements'achatsLes
jeunes semblentplus actifs dans les milieux urbains. Certains groupementsconcentrentdes
familles des classeanoyennesinscrits dansl'action associatived'autrescomptentdavantagede
militants. Mais généralemente coétoient dans les groupementsd'achatsdes familles et des
personneseules,des chdmeurset des cadressupérieursdes ouvriers et des universitaires.Les
femmes semblentdominer en nombre, mais comme beaucoupy participenten famille, leur
implication reste liée a la répartition habituelle des tadches domestiques par laquelle
I'approvisionnementout autant que la préparationdes repasleur sont encore pour beaucoup
dévolus.

Cettediversitécorrespond la multiplicité desapportsnécessairegourquevive un GA : quevous
mettiez votre véhicule & dispositiondes transportsnécessaire®u que vous offriez une heure
mensuellea tenir une permanenceyous trouverezquelquechosed'utile & y faire. Il y ena pour
tous les moyens, financiers, humains, techniques ou autres.

Participerne demandenon plus aucunecompétencepécifiquell suffit, enl'occurrencegde savoir
consommer et de partager la volonté d'améliorer cette fonction.

EXCLUS, S'ABSTENIR ?

S'engagedansun GA semblepar contre difficilement compatibleavec certainessituationsde
détresse alcoolisme, handicapphysigueimportant, extréme pauvreté,maladie grave, troubles
psychologiquesgmportants.Il faudraitsansdoute,pour pallier ce défaut,queles GA passené une
vitessesupérieureen termed'organisatioret d'encadrementCependanton le verraplusloin, les
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GA peuventconstituerun outil utile pour améliorer l'intégration sociale et économiquedes
personnes en difficultés.

UNE PARTICIPATION REELLE

Il est possiblede limiter sa participationaux stricts échangesiécessairesA l'autre bout de la
paletterelationnelle certainsGA éprouventdesdifficultés a s'ouvrira de nouveauxparticipantsje
groupede baseayantdéveloppédesrelationsa hautevaleur amicale.En regle générale Jes GA
étantconstruitssur desobjectifs communs,l estplus ou moinsimplicitementrecommandél'en
tenir compte.Lesrelationspurementommercialesie sontainsiguerepriséesles participantse
cette veine étant souventpergcuscomme plus exigeants,peu ou pas coopératifs,bref « ils se
trompent d'adresse ».

LESPRODUITS

Les groupess'organisenpour acheterdesproduitsessentiellemendlimentaires. Iégumesfruits,
viande,produitslaitiers, céréalesDesproduitsd'épiceriepeuvents'y ajouterselonl'organisatioret
les producteurs ou fournisseurs choisis par le GA.

DU BIO

La volontéde s'approvisionneen produitslabellisésbiologiquesa souventété a I'origine desGA
actuels.Cela explique, par exemple,qu'en Flandreou les GA se sont coordonnéssur une plus
grandeéchelleaveccet objectif, ceux-ciont tendancex diminueren mémetempsqueles produits
biologiques font leur entrée en force dans le réseau de la grande distribution.

Les GA étantplus étroitementiés aux producteursil sembleassezaturelde constateiqu'ils ont

parfois intégré les attitudes de ces derniers. Ainsi, certains producteurs de produits bio ayant décidé
dene plus payerles processusle labellisation,desGA élargissenteursfournituresa desproduits

non labellisés bio mais dont ils connaissent la qualité a leurs contacts directs avec les producteurs.

DE LA QUALITE

La qualitéresteunepréoccupatiotargemenpartagéechezles utilisateursdesGA. Cetteexigence
ne s'enracingpasuniquementansle soucid'unealimentationcorrecte maisaussidansla volonté
de favoriserdesprocédégde productionqui prennenten compteune sériede critéresqualitatifs:
respectdes processusaturels,refus d'empoisonnetes sols par des produits chimiquesou de
mettre en péril le patrimoine botaniquepar I'utilisation d'organismesgénétiguemenmodifiés
(OGM), respect des travailleurs.

DE L'ETHIQUE

Le caractéresthiquedesproduitsestdoncaussiuneexigencedesGA. Statutet traitementcorrects
destravailleurs,acceptationdu « juste prix », etc, autantde caractéristiqueslemandéegpar les
acheteursAinsi, les produits du commerceéquitablese retrouventfréquemmenidansles listes
proposeées a l'achat.

DE LA PROXIMITE

L'origine desproduitsfait, elle, débat pourcertains priorité estdonnéeaux producteursépondant

aux criteres précités et pour d'autres,s'y ajoute le critére de localisation. La proximité du
producteur prime alors, les GA concernés souhaitant rester cohérents avec le souci de diminuer non
seulementesintermédiairesnaissurtoutles déplacementslusieursmotivationsa cetteattitude:

ne pas augmenteres nuisancesduesa la circulation (émissionsde gaz a effet de serre,bruit,

qualité des voiries, encombrementle I'espacepublic), conserverune proximité favorisantles
contactsdirects entre producteurset consommateurssouci d'agir au niveau de sa région et de
contribuer a y développer des filieres alternatives.
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Ainsi, les GA des Amis de la Terre insistentsur ce critere de proximité, cohérentavec la
recommandatiodu mouvement favoriserlescircuits courtsen matiérede consommatior». C'est
ici le souci de protéger I'environnement qui passe en premiere ligne.

DES PRIX INTERESSANTS GLOBALEMENT

Le prix ne semblepasreleverd'exigenceparticuliére.S'il doit resterraisonnablejl peutétre plus
élevéque dansle commercehabituel. A condition que les critéresprécitéssoientrespectésles
usagers acceptent d'en payer le prix.

Toutefois toute une série de mécanismes corrigent les dérapages éventuels vers le haut :

- le systémede panierstout préparégpeuts'accompagnet'un montantplafonné(on commande
pour une somme maximum),

- l'achatgroupépermetde se partagerun animal entier dont la découpeet le conditionnement
sont partagés ce qui baisse le prix final,

- un changemenalimentairepermetde compenset'aspectcolteux(diminution ou suppression
de la viande, par ex),

- le systemedesGA permetaux familles de diminuerfortementles achatsen grandessurfaces
commercialeslanslesquelledes acquisitionsdépassentoujours les besoinslistés au départ
(conditionnement publicitaire fort),

- les échanged'informations(recettes,conseils culinaires) permettentd'utiliser des produits
meilleur marché peu connus ou peu utilisés,

- le systémed'approvisionnementéduit les frais de déplacementdu poste alimentation du
budget familial.

Pourbeaucouple systemedesGA offre une possibilité d'approvisionnemerde qualité pour un
investissemengui resteraisonnablevoire avantageuxSimplement,il est parfois nécessairale
prévoirun mecanismejui évite le paiemenponctuelde sommesmportantesparexemple pourla
livraison d'une importante provision de viande, car cela peut rebuter certainespersonnesen
situation précaire.

LES PRODUCTEURS

Une desparticularitésdes GA estl'établissementle contactsdirectset plus ou moins réguliers
avec les producteurs. Plusieurs motivations a cette volonté : réduire ou supprimer les
intermédiairesinstauremun dialogueet deséchangepermettant la fois unemeilleureadéquation
entre les besoinsrespectifset une meilleure compréhensiordes situations, des difficultés de
chacunEn prime, l'installationd'unprocessusle contrdlede la productionbasésurla transparence
et une bonne connaissanceéciproque.Ce processugpermetégalementune compréhensiorde
I'établissementdes prix de vente tout autant que des négociations pour les aménager
éventuellement.

Les producteurssont généralementles agriculteurset des éleveursappliquantles principesde
culture et d'élevage de I'agriculture biologique ou biodynamique.

lIs travaillentdansdesunitésa caractérdamilial ou se regroupentau sein de coopérativegour
organisetleursventes.Danscesdernierscas,la coopérativedevientle point de contactdesGA, ce
qui n'empéche pas des visites directement chez les producteurs.

Des productionsachetéespar les GA proviennentd'autresgroupementscomme des jardins
collectifs.

Plusrarementes GA utilisent despoints de vente (magasins)jui permettentd'élargir I'offre de
petits producteurdocaux a des produits provenantd'une halle de produits bio et a des produits
d'épicerie, d'entretien.
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A noterquela participationa un GA permetaux utilisateursde mieuxlocaliserles producteurgle
leur région (lieu de production,de vente)et de compléteréventuellementeurs achatsdansleurs
points de vente entre deux livraisons.

L'ORGANISATION

MOTIVATION ECONOMIQUE

Il existe, sur la « toile » informatique, des sites de groupementsd'achatsvirtuels. Il est ainsi

possiblede s'affilier, de recevoirun code et de bénéficierde promotions,d'informationssur des

sites marchandsd'échanged'avis comparatifs,etc. La vente est pousséepar des formules de

parrainage vousaffiliez unou plusieursfilleuls quevousvousengagea réactiverrégulierement.
Bénéfice : un pourcentagedes ventes ainsi réalisées.ll s'agit d'organisationsa caractere
commerciakansdimensiongdéologiquesnémesi desproduitsdu commerceéthiquepeuventétre

acquisde cettemaniéere Le plus souvent|es sitesinformatiquesde ce type permettensurtoutde

grouper ?vendeurs et clients potentiels.

Le groupementd'achatspeut égalementconcerneres entreprisesqui s‘organiseniour obtenir
matieregpremiéreset matériela desconditionsavantageusespommunique plus grandeéchelle,
augmenteteurs assortimentsLes entrepreneursnutuellisentainsi conseilsmarketing juridiques
et fiscaux, accompagnement a la gestion, formations spécialisées et échangent leur savoir-faire...

Plus généralementges personne®tantamenées se cotoyerrégulieremen{collegues familles,

membred'un groupemenexistant)utilisentla formule d'achatggroupésde produits.Ceux-cisont
souventproposégarl'un ou l'autre,dontla fibre « commergante estforte ou, plus simplement,
qui souhaitepartagemunfilon d'approvisionnemeniire augmentesaristourne C'estunepratique
plus ou moinstoléréedansles administrationspar exemple.Cela peut égalementoncernerdes
achatsplus ciblésen lien direct avecl'activité qui réunitles participants. semencesgt plantspour

lesmembredd'uncerclehorticole, matérielspécifiquepourles spéléologueamateursffiliés a un

club, etc ?

MOTIVATION SOCIALE

Dansles CPAS, les Ecolesde consommateursnt été misessur pied pour aider despersonne&n
détresse&conomique sortir du surendettemengnredevenaninaitrede leur consommationmais
aussi pour revaloriserlimage qu'elles ont d'elles-mémesEt surtout, pour briser sa solitude,
réintégrerla société.Parfois,les participantsont ainsi décidéd'organiserdesachatsgroupéspour
obtenir de meilleures conditions d'achats.

MOTIVATION MILITANTE

Acheteren se regroupantconstitueune activité pratiquéeau sein de plusieursassociationsDéja
organisésen groupesou en réseaux,les membresmettent plus facilement sur pied ce genre
d'organisationLeur motivationvarie selonle « créneaw del'associationChezNature& Progres,
lesorganisateursle GA recherchenle développemende la convivialité et descircuits courtspour
rapprochele producteurdu consommateudansl|'esprit de la chartede Natureet Progrés:"Mes

alimentsontunvisage".ChezlesEquipesPopulaires|esgroupementsi'achatsontenlien avecle

souci de procurer une alimentation saine aux participants.Les GA des Amis de la Terre
privilégientl'objectif d'uneagriculturea caractéredurableet d'uneconsommatiorde saisonet de
proximité.

Cesaspectsplus militants des GA les mettentainsi naturellementen lien avecdesinitiatives a
caractere « alternatif » : jardins collectifs, SEL (systemes d'échanges locaux), etc.
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FONCTIONNEMENT

DU SYSTEME D A L'ASBL

Le type de fonctionnementnternepropreaux GA estce qui les diversifie le plus. En effet, si les
produitsachetésen communsont peu ou prou de naturesimilaire, par contrela manierede les
chaisir, les conditionner,les répartir, les transporter,bref les gérer, varie fortementd'un GA a
l'autre.

La formule oscilledepuisquelquegamillesréduisantwu strict minimumlescorvéesndispensables
et selesrépartissanén tournantgusqu'al’organisatioren asblavecpersonnepermanengassurant
transport, contacts avec les producteurs et information pour plusieurs centaines de familles.

Bien évidemment,le mécanismedes prises de décision (organisationdu pouvoir) fluctue
égalementsepanachanéntrecogestiorlibertaire,délégatiordestachesrépartitionhiérarchiséet
codifiée.

LES OBSTACLES

Chaqueformule présentedesavantage®t desinconvénientsQuellessontles difficultés les plus
fréquentes ?

L'effet entonnoir : lestachedesplusingratesseretrouvenipeua peuconfiéesauxpersonnees
plus motivéesou les plus responsabiliséesCelles-ci s'épuisentlentementmais sGrementet
dégodtent toute reléve potentielle.

Les conflits de personnes: faute de trop formaliser,les échanges« tiennent» gracea leur
qualitéde confianceet leur fiabilité. Lorsquecesqualitésse détérioreniou viennenta faire défaut,
malentenduset sentimentsd'injustice se répandentpouvantconduire au départde participants
voire a |'échec du GA.

Les conflits idéologiques: proximité d'abordou bio ? légumesseulsou viande et produits
laitiers ? Il y aintéréta préciserdésle débutou a I'arrivéed'un nouveauparticipantquelssontles
criteresde choix des producteurset des produits décidéspar le GA souspeine de remisesen
guestion perpétuelles et démotivantes.

Le manque de porteurs : si les tachessont répartiessur quelquestétes,il faut pouvoir les
souteniret prépareira reléve.Les « porteurs» seretrouventsouventle point de contactentreles
différents acteursdu GA et sont ainsi amenésa recevoir remarqueset critiques qui ne les
concernenpasdirectementalors qu'audépart,ils voulaientsimplementaider a I'organisation |
n'‘estdoncpassimpled'assurecesréles.Uneassociatiorpeutpallier cesproblémesenoffrant, par
exemple,desformations,un serviced'aide-conseilune interventionpour aider a I'évaluationdu
projet.

Le transport desdenrées: il faut queles fournituresarriventa bon port et enbon état,c'esta
dire le plus rapidementpossible,du producteurau participantdu GA. Plusieurssolutionssont
possibles :

- le producteutivre dansun local ou lescommandesontpréparéesnisedansdessacsou des
bacs,contréléespar rapporta la commanderansmise.Chaqueparticipantpasseprendresa
commande aux heures prévues pour la permanence.

- unmembredu GA serendchezle producteurprendlivraison desdenréet, soit, les stocke
chez lui ou chacun passe, soit les livre directement chez chacun

- le GA s'organisgourfinancerun transportcommun(cotisationpayantlestrajetsou personnel
rémunére)

Pour ne pasdevaoir utiliser un véhiculed'importancecommerciale(camionnetteou permettrede

répartir les trajets entre les participants,les GA doivent limiter leurs moyensde transporta un
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véhiculede taille familiale. Cetterestrictiona amenécertainsGA a limiter leursparticipantsa une
dizaine de familles, un nouveau GA étant créé si ce nombre est dépasse.

Le conditionnement : la aussi, les formules varient. Si le systemedu panier est choisi

(assortimentomposéar le producteuru le point de venteintermédiaireselondesdemandegpré-

établies),c'estgénéralemenie fournisseurqui péseet emballe.Dansd'autrescas,ou les denrées
arrivent groupéespar type, ce sont les volontairesdu GA qui pésentet conditionnentles

commanded.a questiondu contenanh'estpasanodine: sacsen papier,bacsréutilisable,? il faut

pouvoir organiser éventuellement un retour des contenants vidés.

La manipulation d'argent : il estimpératif que la comptabilitédes GA soit transparentet
réguliére.L'inscrire dansla comptabilitéd'uneasbl (I'associatiorporteusele GA lui-mémeou un
regroupementle GA) garantitsadistinction avecune activité a caractéeremarchandgclarifiant la
situationlégale et I'attitude que I'administrationpeut développera son égard(surveillancede la
concurrence, taxation, lutte contre le travail illégal, etc).

D'autre part, le paiementdes fournitures peut poser probleme a des personnesdémunies
chroniquemenbu temporairementLa stabilitédu GA joue alorsun rdle important,permettanties
explicationset desrésolutionssur une périodelongue gracea la qualité relationnellequi s'y est
construite.

Les locaux: unlocal consistesouventun souhaitdesGA caril permetun lieu de répartition,de
conditionnementiesachatsjui n'empiétepassurla vie privéedesparticipantsOn peutégalement
y stocker du matériel pour le transport des achats,y organiserl'une ou l'autre activité
complémentaireUn local poseaussila questionde sa gestion: location ou achat, entretien,
gardiennagell peut aussi compliquer l'organisation.Ainsi, en Flandre,un local qui servaita
regrouperles achats avant distribution a été inspecté par I'administration qui exigeait des
conditionsd'aménagemergimilairesa un local commercialde stockaged'aliments(frigorifiques,
carrelages, etc).

L'affiliation : participer,celadoit semarquerparuneprocédured'adhésionCelle-cidépendiela
naturedu GA (associatiorde fait, associatiorsansbut lucratif, groupelocal d'uneassociationket
peutse traduire par une simple acceptatiorou, plus formel, une cotisationverséea l'association
porteuseLl'affiliation n'estpastoujoursclaire pour quelqu'unqui souhaiterejoindreun GA et il
importede préciserdésle départle type d'affiliation et ce qu'ellecomportecommeobligationset
commeavantagesSouvent,la participationpratiqueau systémed'achatsgroupésest rapidement
acceptéeet un tempsde transitionpermetde clarifier voire formaliserla participationcomplétea
I'organisation.

LES OUTILS

La plupartdesGA ont affrontécesdifférentsproblémesavecles moyensclassiquesnaisefficaces
de réunionspréparatoiresge conventionsd'organisationd'informationclaire aux participants,de

contacts fréquents avec les producteurset, surtout, d'une évaluation réguliere permettant
d'identifier les difficultés et de les dépasser.

LES DEVELOPPEMENTS

L'organisationde groupementsl'achatsouvre la porte a toute une séried'activitésplus ou moins
développéeselonlesmoyensja situation,le moded'organisatiordesparticipantsCesactivitésse
situentpour une grandepart dansle champde I'action citoyenne beaucoupmoinsdansle champ
des échanges commerciaux. Elles confortent la poursuite des objectifs des GA.

INFORMATION

- surles producteurs que ce soit l'information a caractérepublicitaire des producteursou de
leurs coopérativesou des échangesle témoignagesd'avis, de compte-rendule visites sur
place,les donnéegcirculent avecles achats transmiseset parfois débattuesa I'occasiondes
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commandes,de la fourniture ou du conditionnementainsi que pendantles réunions
d'organisationLes participantsprécisentainsi leur compréhensiordes modeset choix de
production, des problémeset succésrencontréspar les producteursde I'évolution de leur
secteur d'activité et de ses liens avec les autres secteurs de production et de vente alimentaires.

- surles produits: mise en communde documentationgchangesle recettesde procédésle
conservatiorou de transformation(conservesgonfitures,préparationsliverses) explications
relativesa desproduitspeu connus(légumes« oubliés», céréalespu lointains (produitsdu
commerceéquitable)rechercheet réflexion sur les productiondocaleset saisonniéres? tout
fait farine au moulin de la convivialité des GA.

- sur les points de fourniture : quels sont les points de vente de la région conformesa la
philosophiedesGA ?Y a-t-il despointsderestauratiordanslesquelscesproduitssontutilisés
? Que valent-ils (échangede témoignages)? Quelles sont les meilleures modalités pour
atteindrecesfournisseur® Que peut-ontrouvercommeapprovisionnementsomplémentaires
(vente sur les marchés, portes ouvertes chez un producteur, foire locale ?).

- surdesproduitsnon alimentaires desinformationscirculent égalementwu seindesGA sur
des actions citoyennesproches (par exemple la campagne« vétementspropres »), des
fournitures & caractéreéthique ou écologique (produits de bioconstruction,d'hygiéne et
d'entretien préservant I'environnement).

- sur des questionsliées a l'alimentation : particulierementdans les GA organisésau sein
d'associationdges rencontreset réunionspermettentaux membresdes GA d'approfondirdes
sujetscommela santé(ex lesallergiesaugluten),lesrelationsnord-sudja mondialisatioretle
commerceanternational)es productionsagricolesje bien-étreanimal,lestransportsd'aliment,
I'eau de consommation, etc.

ACTIVITES COMPLEMENTAIRES

Plusconcretegjuel'information,desactivitéssontmisessurpied auseindesGA soit del'initiative
des organisateurs soit de celle des patrticipants.

- visites groupées des lieux de production des fournitures achetées
- prospection organisée des producteurs locaux
- réunions, conférences, bar lorsqu'il y a un local

- achatsgroupésponctuels: d'unebéte entiereconditionnéeensemblede poissonssur la cbte
belge.

- actionde promotionou de défensede producteur§accompagnemertun standsurle marché
avec distribution de prospectus)

CONTACTS ET REFLEXION COMMUNE

Participera un GA estdonc, pour beaucoupun choix a forte connotationcitoyenne.ll estainsi
natureld'y retrouverdespersonnesoucieusesl‘aller plus loin dansla démarcheCesderniéres
jouentainsiun réle de moteurpour mettreles participantsen relation mais aussipour élargir les
contactsaux autres acteurs (producteurs,intermédiaireséventuels),aux autres groupements
d'achats et aux organisations fédérant consommateurs, producteurs, associations.

Ainsi, en 2001, des journéesde rencontre ont été organiséesa Assessesur le theme du
développementles filiéres de production agricole certifi€esde qualité. Plusieursgroupements
d'achatsy participaientet une lettre ouverte a été rédigéesur les labels agricoleswallons a
destination du ministre wallon de I'agriculture de I'époque (annexe 1).

Le 29 mars 2003, I'asbl Vivre?S a organiséa Seraingune rencontrenationalede groupements
d'achatgjui ont permisa desGA indépendantsassociatifswallons, bruxelloiset flamands,..ainsi
gu'a des producteurs de mieux se connaitre et d'échanger leurs expériences.

Document disponible sittp://www.amisdelaterre.be
© les Amis de Ial'erre -Belgique - Place de la Vingeanne, 1 - 5100 Dave
Tél. 081 40 14 78 — fax 081/40 23 54




[ N 9/12

Si, en Flandre,plusieursdizainesde GA se sontregroupésau seindesVoedselteampour mieux
organiserleur défensedes productionslocalesde qualité, cété francophonele réseaugardeun
caractere informel.

PROMOTION DU GA

L'organisationd'un GA ressemble& un club privé avecles modalitéshabituellespour adhérerou
quitter. Un GA peut donc se contenter d'une information « de bouche a oreille » pour survivre.

Plus souvent,nombre de « porteurs» et de participantsétant des personnessensibiliséeset
motivéeset les GA développansouventdes activités complémentaireplus ou moins ouvertes,
une information est élaboréeafin de faire connaitrele GA danssarégion, auprésde nouveaux
adhérents potentiels, etc.

Cette information peut prendre la forme de dépliants, d'articles dans un journal local, de
présentation dans une émission radiophonique, de reportage, etc.

Elle répondaussia unepréoccupatioriréquentedesparticipants: faire ensortequele GA puisse,
par sonexistencesusciteruneréflexion dansla sociétésurlesfiliéres alimentairesune meilleure
attentionaux productiondocalesde qualité,un changementdesmodesde productionet d'élevage
traditionnels.

LESENJEUX ET PERSPECTIVES

Les GA sont-ils voués a disparaitreou vont-ils se multiplier ? Ont-ils intérét a garder une
organisation différenciée ou a harmoniser leurs fonctionnements ? Difficile de répondre.

Expérimentationsocialeen margemais aussiliée aux marchésles GA ouvrenten tout casun
champde consommatiome produitsde faible distributionet de hautequalitéaccessiblé de petits
producteurs et & des consommateurs moyens qui, sans les GA, ne se rencontreraient pas forcément.

Le type d'exigencesde ces consommateurgagneraita étre reconnucomme une tendancede
consommatiora prendreen comptedansles systemegle productioncommedansla régulation
mise en place par les autorités publiques.

D'autre part, les GA sont directementdépendantsie I'existenceet du bon fonctionnementdes
producteurgépondant leurscriteresd'achatsll estdoncnaturelqu'ils s'organisentansle futur
afin departiciperactivementala défenseale cesproducteursLe faire via desactionsponctuelleset
localiséese suffira sansdoutepasa enrayen'avalemenidespetits producteurparle marché Les
GA devront donc rapidementse regrouperpour, sinon s'uniformiser,au moins parler fort et
ensemblepour que les mesuresnécessairesoient prises afin de préserverle potentiel de
productionlocale de produitsfermiersde qualité,de produitsbiologiques,de produitsfabriquésa
partir d'un patrimoine botanique local lui aussi parfois menacé.

Jusqu'oudevra aller I'organisationdes groupementsd'achats? A eux de le déterminermais
plusieurs questions devront faire l'objet d'un examen et de décisions :

Quels produits, quels labels, quels producteurs, quels distributeurs ?

Quelsavantageffrir aux participantspar rapportau circuit classique(prix, livraison, qualité,
contréle, contacts..) ?

Quelle organisationencouragerau sein des GA (répartition des taches, prise de décision,
information interne et externe, représentations extérieures, modalités de fonctionnement, etc) ?

Quel statut favoriser (associatif, commercial, ? ?)
Quelles activités complémentaires développer ?
Quelles aides (financiéres, administratives, techniques) solliciter ? Quels partenariats envisager ?
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Quellesrelations formaliser avec les producteurs(contrat d'achats? contacts? information ?
contrble ? établissement des prix ?)

Le débat et le champ d'action reste ouvert.

ADRESSES UTILES :

- Velt - Uitbreidingstraat 392c2600Berchem- tel. 032817475 - fax 032817476 - courriel:
info@velt.be- site : www.velt.be. Uneorganisatiorflamandepourla promotiondesproduitsbio.
(voir aussi : www.biodichtbijhuis.be )

- Voedselteamsszw - Hilde Delbecque Blijde Inkomststraab0 3000Leuven- tel. 016 31 65
99 - courriel : voedselteams@vredeseilanden:bsite : www.voedselteams.be. Une structure
flamande regroupant des GA.

- ASBL Vivre?S - Place Cardinal Mercier, 16 4102 Seraing - tél. 04 336 60 17

- Réseaude ConsommateursResponsables Rue SaintRoch 32 & 1325 Chaumont-Gistoux
Tél : 010 88 18 60 - Fax : 010 88 18 61 - courriel : info@rcr.be - site : www.rcr.be

- GAC-ULB - tél : 02 640 69 67 - courriel : gaculb@yahoo.fifPour demandera liste des
groupements d'achats a Bruxelles
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ANNEXE 1:

LABELS AGRICOLES WALLONS : LETTRE OUVERTE A JOSE HAPPART

Réunisa Assessées 30 janvier et 8 mars2001diversgroupement$l) et associationsattachésau
développemenrde filieres de productionagricole certifiéesde qualité ; et acteursau seinde ces
filieres au niveaudela production,dela transformationde la distributionou dela consommation
ont échangésur les différentsaspectsdesfilieres certifiées,qu'il s'agissede productionintégrée,
de production souslabel ou d'agriculture biologique.Cesrencontresles ont aidésa avoir une
vision plus globale des problématiques et de la sensibilité des autres acteurs (2).

Suite a ces rencontres, ils envoient ce jour une lettre ouverte au Ministre José Happart.

L'agriculturecertifiéeestun moteurdu changemenagricole: lespionniersd'aujourd‘huposentes
jalons de la réglementation générale de demain ;

Les pouvoirs publics doivent mettre en place ou garantir des normeset des signesde qualité
véritablement différenciés, en production sous label ou en agriculture biologique et intégrée ;

Seulecette interventionpublique permetun contrdle démocratiquetransparentdu respectdes
intéréts de chacun des acteurs de la filiére.

Lesresponsablepublicsdoiventaccordera cesfiliéres unecautionclaire dansl'ensemblele leurs
déclarations et projets politiques, et en faire une priorité dans leurs décisions et actions ;

Tout en reconnaissanta qualité des produits non « labellisés», les participantsd'’Assessene
veulent pas que soit banalisée la notion de « qualité certifiée ou différenciée » ;

Les cahiersdes chargesdes produits de qualité certifiée ou différenciée doivent favoriser le

développemend'uneagriculture« paysanne, a taille humaine garantede I'environnemenet de

la biodiversité,créatriced'emplois,occupante territoire (gestionde I'espacedu paysagelien au

sol,?),assurant'animationrurale et fournissantdesproduitsqui respectentes normessanitaires,
qui offrent des garantiessupplémentairepour la santépublique et qui présententles qualités
organoleptiques supérieures a un codt abordable ;

Ces cahiers des chargesdoivent étre exigeants, afin de permettre une qualité nettement
différenciée justifiant un prix supérieuraux yeux du consommateunnais aussidynamiquesafin
de pouvoir évoluer rapidement ;

Le contréledoit peserau minimum sur les producteurspeuenclinsaux tichesadministrativeset
ne pouvant supporter un codt de certification prohibitif ;

La pluralité et I'indépendanceles organismegertificateurssont des conditionsessentiellegpour
I'efficacité et la fiabilité descontrbles,de mémequ'uneaccréditatioret qu'uncontrdletrés strict
(procédure d'agrément, audit, contrdle de terrain,?) du travail de ces organismes par
'administration de tutelle ;

Une approcheprospectiveet volontaristedevrait conduirea consacrera I'encadremenet a la
recherchespécifiquesa cesfilieres unepartdesefforts équivalenteou supérieurex la placequ'elles
sont appelées a occuper (ou qu'on souhaite leur voir prendre) dans les années a venir.

Cela signifie que I'agriculture biologique et I'agriculture labellisée doivent représenter chacune 10 a
20 % du paysage wallon ;

Unefagonprivilégiée d'atteindrecet objectif estde favoriserle contactentreles producteurset les
consommateursia la ventedirecte,les circuits courts,les groupementsl'achatset I'identification
du producteur(viandes).Une aide doit étre fournie aux producteursiésireuxde développercette
approche ;
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La Régionwallonne disposede deux organismeschargésde la promotion des produits de son
agriculture : le fonctionnement de I'O.R.P.A.H. et de I'0.P.W. doit étre revu au plus tot afin que ces
organismeguissentapporterune information claire et permanenteiux consommateura propos
dessignesde qualité,et puissentéaliserde fagconprioritaire unepromotionefficaceet continuede

ces filiéres.

Enfin, les signatairesdemandenau Ministre HAPPART de les associe’ la réflexion entaméeet
liée a la politique des produits de qualité en Région wallonne.

(1) Cesgroupementsont: Centreculturel BarricadesConsumeiGroup,Coprosairs.c.,FrontUni
des JeunesAgriculteurs, Groupe d'Achat commun de Liege-GAC, Groupementde Viande
Biologique d'Origine Belge, Inter-EnvironnementWallonie a.s.b.l.,Les Amis de la Terre, M.
Victor Leyens,pionnierdu labelwallon, Li Cramignon,groupement'achatde Liege a.s.b.l.,M.
JoséMichel, HorecalLienne, boucherPQA), Mouvementd' Action PaysanneNatureet Progrés
asbl,PorcQualité Ardenness.c.r.l.,Réseaude ConsommateurResponsables.s.b.l, RésealEco-
Consommation, SCAR, Solidarité des Alternatives Wallonnes, Union Nationale des
Agrobiologistes Belges, Viande Ardenne, Vivre?S, groupement d'achat de Seraing, a.s.b.l.

(2) Cette démarche s'inscrit dans un triple contexte :

- Une volonté générale,a tous les niveaux de pouvoir, de favoriser le développement'une
agriculture certifiée de qualité ;

- la future et probable régionalisationdes compétencegédéralesen matiére de gestiondes
cahiersdes chargesde I'agriculture biologique et intégrée mais égalementen matiére de
recherche en agriculture ;

- lafutureréformedesstructureset Iégislationswallonnesen matiérede productiondabellisées
(au sens«label wallonx», décretdu 7/9/89) par le Ministre HAPPART. Cetteréformese veut
globale,concerndantla dénominatiorde nouveauxabelscertifiés parles autoritéswallonnes
guela réformedesstructuredels les organismegertificateurs)es organismesle promotion,?
Potentiellement, elle peut aussi concerner I'agriculture biologique et I'agriculture intégrée.
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